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dos Leads X

Para que nada se perca no meio do caminho, sigo
esta linha do tempo:



Minuto0a10

1 Primeira tentativa de contato

Y. Via WhatsApp ou ligacao



Apos 24 horas

1 Segunda tentativa

Y, Via e-mail (se ndo houver resposta)



HE®

Apos 48 horas

1 Novaligacao

Y. Reforcando o interesse (se ainda sem resposta)



Apos 72 horas

1 Mensagem final

Y. Com senso de urgéncia (ultima tentativa)



Leads nao convertidos

Entram no fluxo de nutricao (envios quinzenais de
conteudos via e-mail e WhatsApp)



Leads que interagem na
hutricao

Retornam para contato direto do time de vendas



