INTELIGENCIA ARTIFICIAL E
GESTAO DE TRAFEGO
PATROCINANDO

No trafego pago, a |IA ajuda em todas as fases: antes, durante e depois da campanha.

Antes: apoia no planejamento e estratégia, pesquisando publico-alvo, analisando
concorréncia, criando palavras-chave, anuncios e personas.

Durante: gera criativos de impacto, imagens profissionais para anuncios e até a
configuracao completa das campanhas.

Depois: interpreta métricas, produz relatérios inteligentes e recomenda ajustes para

otimizar resultados.



Planejamento e Estratégia

Pesquisa de publico-alvo

A inteligéncia artificial pode mapear com precisao os perfis de compradores de
imoveis cruzando dados de redes sociais, buscas no Google, tendéncias de
consumo e até comportamentos recentes, como pesquisas por financiamento
ou mudanca de cidade.

Isso gera segmentagdes mais assertivas, ajudando a prever quem tem maior
probabilidade de se interessar pelo imével.
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Prompt para Identificacao de Publico-Alvo

[J) "Vocé é um especialista em marketing digital focado no mercado
imobiliario. Preciso que vocé identifique e descreva publicos-alvo potenciais
para campanhas de antincios de imdveis residenciais em [cidade/estado].
Use analise comportamental e interesses tipicos de compradores de
imoveis, considerando faixas etarias, renda, estilo de vida e momento da
jornada de compra (ex.: primeira moradia, investimento, upgrade de imével).
Leve em conta dados como pesquisas recentes sobre mercado,
comportamento em redes sociais e tendéncias do setor. Traga pelo menos
3 perfis detalhados, com caracteristicas, dores, motivagdes e canais digitais
gue mais utilizam para se informar sobre iméveis."



Analise da concorrencia

A |A permite monitorar os anuncios ativos da concorréncia, entender Assim, vocé identifica quais estratégias estao saturadas e descobre

os formatos mais usados, palavras-chave exploradas e os gatilhos de brechas que ainda nao foram exploradas para se diferenciar.
persuasao mais frequentes.

Monitoramento Analise

Anuncios ativos da concorréncia Formatos e palavras-chave

'

Diferenciagao

Brechas inexploradas Gatilhos de persuaséao




Prompt para Analise Competitiva

Quero que vocé atue como um analista de inteligéncia competitiva especializado em marketing digital para o setor imobiliario. Sua tarefa é analisar os anuncios
ativos da concorréncia em [plataforma escolhida: Google Ads, Meta Ads, LinkedIn Ads, etc.] dentro do mercado de [bairro/cidade/estado].

Mapeamento

Identifique quais formatos sdo mais utilizados (carrossel, video curto, display, rede de pesquisa, etc.).

Palavras-chave

Aponte as principais keywords exploradas pelos concorrentes e avalie se sao de topo, meio ou fundo de funil.

Gatilhos de persuasao

Liste os gatilhos mais frequentes (exclusividade, urgéncia, prova social, status, seguranca, investimento, etc.).

Pontos saturados

Destaque padrodes repetitivos que indicam saturagao (ex.: "Entrada facilitada", "Localizagao privilegiada").

Brechas e oportunidades

Sugira angulos pouco explorados que podem ser diferenciais (ex.: destaque de sustentabilidade, tecnologia, servigos no entorno, lifestyle da regido).

Estratégia de diferenciagcao

Recomende como estruturar novos anuncios para se destacar frente a concorréncia, sugerindo exemplos de titulos, descri¢cdes e abordagens criativas.
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Palavras-chave e anuncios para Google
Ads

Aqui a |A ajuda a construir um pacote completo: sugere palavras-chave relevantes,
depois cria titulos e descri¢des ja integrando essas keywords. Isso garante que o
anuncio fique bem posicionado no Google e que o texto esteja totalmente alinhado a

intencado de busca do usuario.
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Durante as Campanhas

Geracao de criativos

A |IA pode acelerar a produgao de conteidos completos para anuncios, desde titulos persuasivos até descri¢gdes otimizadas, legendas

ara redes sociais e hashtags estratégicas. :
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Titulos Persuasivos Descrigdes Otimizadas

Legendas para Redes Hashtags Estratégicas
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Prompt para Criacao de Conteudo

"Vocé é um redator publicitario especialista em mercado imobiliario. Preciso que vocé crie um pacote completo de criativos para anuncios de
apartamentos a venda em [bairro/cidade]. O pacote deve incluir: 10 titulos curtos (max. 30 caracteres) para anuincios patrocinados, 5 descrigdes
persuasivas (max. 90 caracteres) para anuncios em Google e Meta Ads, 5 textos de legenda para redes sociais (max. 200 caracteres cada) que
contem historias rapidas e despertem desejo de compra, e uma lista de pelo menos 15 hashtags estratégicas que misturem alta busca

(#apartamento, #imdvel) com termos de cauda longa (#apartamento2quartos|bairro]). Os criativos devem usar gatilhos mentais de urgéncia,
exclusividade, seguranca, status e valorizagao, mas de forma natural e atrativa."
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Design de imagens

A |A pode gerar imagens impactantes para anuncios no Instagram e Facebook,
transmitindo exclusividade e despertando desejo imediato. Basta detalhar bem o
cenario, angulo, iluminacao e estilo visual.

Cenario

Detalhamento do ambiente e contexto

Angulo

Perspectiva que valoriza o imovel

lluminacgao
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Prompt para Design de Imagens




Configuracao otimizada

A |A deve sair do "como fazer" e ja entregar a campanha pronta (estrutura, ativos e

cm— parametros) para Google Ads e Meta, usando o contexto do empreendimento.
———
—_— 1 Estrutura completa 2 Ativos otimizados
: Campanhas organizadas e Anuncios, imagens e textos ja
£ prontas para uso configurados

3 Parametros definidos

Segmentacgdes, orgamentos e estratégias estabelecidas




Prompt para Configuragcao de Campanha

80000

Research Structure Creative Targeting Launch

"Vocé é um gestor de trafego pago especialista em campanhas imobilidrias. Crie toda a estrutura de campanha para divulgar apartamentos de alto padrdo no Porto Maravilha, Rio de Janeiro no
Google Ads (Rede de Pesquisa) e no Meta Ads (Instagram e Facebook). Entregaveis — Google Ads (Pesquisa): 10 palavras-chave com intengdo de compra (misture correspondéncia [exata],
"frase" e ampla) e 10 palavras-chave negativas para filtrar buscas irrelevantes.

3 grupos de anuncios tematicos (ex.: localizag&o, lazer/infra, condi¢cdes de pagamento), cada um com titulos e descri¢des proprias.

10 titulos (=30 caracteres) usando as palavras-chave e 5 descri¢des (<90 caracteres) também com palavras-chave, destacando: localizagéo estratégica, vista/valorizagéo, lazer completo,
seguranga, condi¢des de financiamento.

Paths (ex.: /porto-maravilha /apartamentos), URL final (placeholder), extensdes: 4 sitelinks (<25 ¢/ descri¢des <90), 8 callouts e 1 snippet estruturado "Comodidades" (6 valores).

Configuragdo sugerida: estratégia de lance (ex.: Maximize conversdes ou tCPA), orcamento diario recomendado, segmentagéo geografica (raio em torno do Porto Maravilha), idiomas,
programacao de anuncios e convengdes de nomenclatura.

Entregaveis — Meta Ads (Instagram/Facebook): Estrutura: 1 campanha (objetivo Geragdo de Cadastros), 2 conjuntos de anuincios: a) Core Interests (imdveis, compra de casa, investimento,
arquitetura, alto padrao); b) Lookalike 1% a partir de leads qualificados (descreva seed ideal).

Segmentagéo: localizag&o (raio Porto Maravilha + bairros adjacentes), idade, idioma, posicionamentos (Feed, Stories, Reels — ou Advantage+ se pertinente), orgamento diario por conjunto.
Criativos: 3 variagdes com Primary Text (<125-150 c.), Headline (=40 c.), Description (<30 c.) e CTA (ex.: Saiba Mais, Fale Conosco).
Rastreio: evento de conversdo (Lead), parametros UTM padréo, sugestdo de nomenclatura para campanha/conjuntos/anuncios.

Formate a resposta em segdes claras, prontas para copiar e colar em cada plataforma, garantindo que titulos e descri¢des do Google Ads usem palavras-chave e que as mensagens no Meta
realcem localizagdo, lazer, seguranca, vista e valorizagao do Porto Maravilha."
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Depois das campanhas (analise e otimiza¢ao continua)

Analise de métricas e desempenho

A 1A pode assumir o papel de "analista de performance" ao interpretar dados brutos das campanhas (Google Ads, Meta Ads, etc.) e transforma-los
em insights claros. Isso economiza tempo e evita analises superficiais, destacando métricas que realmente importam para imoveis: custo por lead

taxa de conversao em visitas, tempo de retorno e CPL de diferentes canais.

CPL CVR ROI CAC

Retorno sobre Investimento Custo de Aquisicao

Valor total para conquistar um
cliente

Custo por Lead Taxa de Conversao
Valor gerado em relagao ao
investido

Percentual de visitantes que se
tornam leads

Investimento necessario para
cada potencial cliente



Prompt para Analise de Métricas

"Vocé é um analista de marketing digital especializado no setor imobiliario. Recebeu um painel de resultados de campanhas de trafego pago no
Google Ads e Meta Ads, com métricas como CPC, CTR, CPA, nimero de leads, conversdes em visitas e vendas finais. Sua tarefa é analisar esses
dados e identificar quais anuncios geraram leads mais qualificados, quais canais trouxeram melhor custo-beneficio e quais pontos da jornada
do cliente apresentaram gargalos. Traga a analise em formato de insights claros, destacando pontos fortes e fracos, e finalize sugerindo em até
5 bullets recomendacdes praticas para melhorar as proximas campanhas.”

Identificagao de Leads Qualificados Avaliacao de Canais

Anédlise de quais anuncios geraram os melhores leads Determinagao dos canais com melhor custo-beneficio
Diagnéstico de Gargalos Recomendacgoes Praticas

Identificacao de pontos problematicos na jornada do cliente Sugestdes objetivas para melhorar as proximas campanhas




Relatérios inteligentes

Um dos grandes diferenciais da IA é transformar dados frios em relatérios
narrativos, de facil entendimento para diretores e equipe comercial. Assim, o
corretor ou gestor consegue compartilhar resultados de forma persuasiva.

Dados Frios

Métricas e numeros brutos das campanhas

Relatorios Narrativos

Informacgdes contextualizadas e de facil compreensao

Compartilhamento Persuasivo

Apresentacao convincente para stakeholders

NARRATIVE MARKETING REPORT




Prompt para Relatorios Inteligentes

@ "Vocé é um consultor de marketing imobiliario. Gere um relatério executivo de desempenho das campanhas de trafego pago,
apresentando de forma narrativa os resultados de Google Ads e Meta Ads. Explique de forma simples e clara os nimeros mais relevantes,
como custo por lead, taxa de conversao, ROl e CAC. Use uma linguagem acessivel, sem jargdes técnicos, para que qualquer pessoa da
equipe entenda. Além de apresentar os dados, destaque as oportunidades de melhoria, tendéncias observadas e préximos passos
recomendados. O relatério deve terminar com um resumo de 5 frases de impacto, que possam ser apresentadas diretamente em uma

reunidao com investidores ou gestores."

i

Dados Relevantes
CPL, Conversao, ROI, CAC

Vi

Oportunidades e Tendéncias

Insights para crescimento

b

Linguagem Acessivel

Sem jargdes técnicos

Frases de Impacto

Resumo para apresentagoes



Recomendacoes de otimizacao

Aqui a |A atua como um "consultor de performance”, sugerindo ajustes finos baseados
nos resultados coletados — desde refinamento de segmentagao até mudangas de
criativos e alocagao de verba.

Refinamento de Segmentagao

Ajustes precisos no publico-alvo

Mudancas de Criativos

Atualizacao de imagens e textos

Alocacao de Verba

Redistribui¢ao estratégica do orgcamento

Ajustes de Cronograma

Otimizacao de horarios e dias




Prompt para Otimizagao de Campanhas

"Vocé é um gestor de trafego pago com foco em imdveis de alto padrao. Analise os resultados de campanhas recentes no bairro Porto
Maravilha, no Rio de Janeiro, considerando CTR, CPC, CPA e volume de leads qualificados. Com base nesses dados, sugira: (1) ajustes de
segmentacao de publico, (2) redistribuicdo de orcamento entre Google Ads e Meta Ads, (3) recomendacgdes de novos criativos ou titulos para
anuncios, (4) horarios e dias da semana com melhor desempenho, (5) 3 agdes praticas de curto prazo para otimizar as préximas campanhas.

Estruture sua resposta de forma organizada e aplicavel, como se fosse entregue a uma equipe de marketing pronta para executar."

IA ndo cria, IA produz. Quem cria € vocé e sua expertise.
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